杭州市艺术品行业协会

2016年度工作报告

2016年是G20峰会在杭成功举办之年，2016年是杭州艺术品行业向世界展示中国文化实力之年。2016年杭州市艺术品行业协会各会员单位在杭州市文广新局，杭州市民政局，市、区宣传部、文创办，市、区工商局等各级政府以及杭州市文广新局市场处领导的热情指导帮助下，积极参与G20峰会艺术呈现的布置和宣传工作，同时按照协会和各单位预定计划及目标，开展了各项目标达标工作，取得了较好的成绩。下面分六个部分向大会报告协会2016年度主要工作。

一、2016年杭州市艺术品行业重要事件回顾

自2015年底起，协会多家会员单位积极参与G20峰会的招投标，并实际承担了主会场，分会场和部分宾馆等的艺术品设计、布置和礼品等的制作，更多的单位参与了G20峰会的宣传工作，受到社会和政府部门的高度好评。例如陈水堂木作艺术馆、西湖当代美术馆等都直接参与了峰会有关场馆的艺术布置。蕉叶山房也积极配合上城区体验馆的设计和布置。

在今年的5月份，为迎G20峰会，2016第九届杭州艺术博览会在浙江世贸国际展览中心成功举办，协会领导和秘书处作为协办单位积极参与策划和协调工作，有十多家会员单位单独或合作参与了本届艺博会。三清上、东街六号和恒庐等单位对展馆进行了精心装设和布置。

在今年的10月至12月份，协会首次作为承办单位策划、筹备和组织了2016杭州美术节。12月1日美术节隆重开幕，“2016杭州美术节开幕式暨艺术品产业高峰论坛”和“G20杭州峰会美术呈现成果精品展”分别在新侨饭店和尚城1157·利星名品广场成功举办。

本届美术节由中共杭州市委宣传部、中国美术学院、杭州市文化创意产业办公室、杭州市文化广电新闻出版局、中共上城区委、区政府主办；杭州市艺术品行业协会、杭州文化娱乐品牌促进会、2016杭州美术节组委会联合承办，其中市文广新局和中国美术学院是首次作为主办单位参与美术节活动。
2016年度, “互联网＋”和“O2O”经营模式，尤其是微信作为线上经营模式在许多会员单位得到了普遍推行。微信线上经营活动把一大批非学院背景、价格较低而书画水平较高的中老年书画家，以及实力派青年艺术家作品推向了市场；也把人民群众喜闻乐见的其他艺术样式、文玩艺术品、艺术衍生品等推向了市场。这种经营模式让艺术品面向大众成为可能，而且，在2016年，艺术品确实已经开始走进千家万户百姓人家。

2016年度,由协会主办或协办的若干重大艺术品产业会展，在协会各会员单位的积极努力和热情支持下，取得了令人满意的成功，例如由吴山古玩城策划主办的第五届文玩交易会、秋季鉴宝大会也取得了极大成功；杭州市艺术品行业整体经营的转型升级，也得到了很大的发展提升。

二、协会微信群等“互联网平台”已经成为协会与会员、会员与会员共同联系的重要纽带
根据协会2015年、2016年的工作计划，建设和维护协会官网、微信、QQ、短信等“互联网平台”是协会的年度日常重要工作。这项工作目前已经比较成熟，协会微信群目前人数已达到160余人，日常发布和转发有关艺术品行业的政策资讯、行业消息、会员单位的展会活动和营销推广信息每天不断。秘书处的工作通知，比如“2016杭州艺术市场年度人物”、“2016杭州美术新青年”提名的征集推荐和征集后的提名人物提请全体常务理事审批通过都是利用微信网络落实的。还有例如本次年会的召开通知，都是通过协会微信群完成。协会微信群已经成为协会工作和会员交流联系的重要平台。
协会的官方网站2015年进行了重建，只要在“百度”等搜索引擎上搜索“杭州市艺术品行业协会”，都能找到并进入协会的官方网站。协会的重要事项都在网上发布通知，并与协会微信群同步发布协会重要通知、艺术展讯、行业市场资讯、政策、艺术家推广和艺术品鉴赏、艺术培训等信息。
此外，为了承接以后每年的“杭州美术节”承办工作，协会还增加建立了“杭州美术节组委会”微信号。

上述互联网平台的主要任务是把国内外艺术品经营的形势、政策、动态、现象、社会消费热点、艺术品经营模式、会员单位日常进行的各类营销会展活动，以及秘书处工作等信息，传递和分享给各会员单位（会员单位中有尚未加入协会微信群者，请通过秘书处加入）。
我们希望各个会员单位都能关注协会微信群、网站的实时动态，并在这个“互联网平台”上多作交流、联络，以便不错过协会发布的各项通知和秘书处日常发布的信息服务。

三、秘书处依靠全体秘书班子成员和会员单位成立“2016杭州美术节组委会”，成功举办2016杭州美术节
协会从今年开始和杭州文化娱乐品牌促进会一起，共同承接“杭州美术节”的承办任务。今年的美术节承办任务刚一下达，协会就召集秘书处全体人员举行多次工作会议，商讨美术节筹备组织和活动策划，并成立了“2016杭州美术节组委会”。美术节组委会成员由协会全体秘书人员和协会有关会员单位、杭州文化娱乐品牌促进会等组成。

10月10日，组委会完成了《2016杭州美术节方案》第一稿。此后，“方案”不断完善，各项活动相继开展：美术节海报、宣传册、开幕式主背景、各类宣传资料的设计和开幕式搭台、音响控制等各项会务工作陆续展开；会员单位艺术财富文化机构，即《藏家网》义务承担了美术节官方网站和协会官方网站上有关美术节的宣传工作；副秘书长王源与会员童雁汝南承担了“G20杭州峰会美术呈现成果精品展”的策展工作，王源副秘书长在展览的策划、组织、布展和活动中作了大量义务的贡献；会员单位丰平文化在承担了“美术节文创艺术市集”繁重策展任务的同时，应秘书处请求，还承担了“G20杭州峰会美术呈现成果精品展”的布展工作；会员单位华夏收藏网夏正平深夜接到秘书处求助，次日上午即派出下属视频部两位负责人，义务到各个现场，录制了大量系列场景，为美术节开幕式及时编辑制作了非常精美的宣传视频，得到了上城区领导的特别表扬；杭州方丹文化艺术策划有限公司所属《天天艺购》的“微信小编”、艺术财富所属《藏家》的“微信小编”，都义务到现场为美术节采集编辑了非常精彩的开幕式长篇报道。

本次美术节在筹备、策划、组织、实施的过程中，秘书处全体人员分别做了许多工作；各会员响应美术节分别举办了众多艺术展会。

参加2016杭州美术节“全城艺术精品联展”的会员有：

1、杭州丰平文化：杭州美术节&尚小创文创市集


2、梁园书画社：茶之心语——梁永峰西湖茶镇油画写生作品展


3、杭州钱塘书画研究社：钱塘陆一水画展
4、杭州钱塘书画研究社：纪念孙中山先生诞生150周年篆刻作品展


5、杭州钱塘书画研究社：四季墨韵一一钱塘沈利年画展


6、杭州钱塘书画研究社：钱塘四友迎新年瓷板画展


7、神畅艺术机构：游---七人作品展


8、神畅艺术机构：马利欧——意大利纸上作品展  

9、环球雅葵艺术中心：薪火相传：美术报名家工作室—肖峰油画班作品展
10、杭州恒庐美术馆：度象取真——吴龙伟中国画作品展

11、杭州恒庐美术馆：王一飞、郭晓芳作品展


12、杭州恒庐美术馆：一枝一叶正关情——杜曼华作品展
13、西溪艺得美术馆：这就是西藏——臧跃军作品展



14、葛德瑞艺术馆：葛德瑞艺术馆赴台湾参加两岸艺术交流作品预展
10
臻奇汇艺术中心：壶里乾坤大、杯中日月长——壶具展


12
杭州天虹画廊：趣味怡情——赏竹花鸟作品展



13
杭州仰观阁艺术机构：欢乐的节日艺术展
14、湘湖美术馆
湘湖水、两岸情——林氏父子三人中国画展

15、信雅达文化艺术：游仙窟——高茜&罗颖双人展


16、杭州吴山古玩城：旺田国际拍卖·雅昌艺术网《醉人美石》网拍卖场

17、杭州吴山古玩城：杭州第五届文玩交易会&吴山秋季鉴宝大会


18、杭州吴山古玩城
染翰凯九——杨光宇中国画展


19、杭州吴山古玩城
纪念孙中山诞辰150周年辛亥百壶杭州特展

20、湘湖美术馆：寒山风露——孔令伟个展

21、湘湖美术馆：湘湖水、两岸情——林氏父子三人中国画展

22、融宝轩画苑：翎羽飞花一一邓学梅工笔花鸟画展

23、东街6号：杭师大美术学院6位教授油画作品邀请展

24、积翠堂：香草入梦——历代名媛书画撷珍展

2016杭州美术节下一阶段还有“首届杭州酒店艺术博览会”将于12月29-31日在杭州新侨饭店举行，酒博会结束当晚将举行迎新年“跨年趴”联欢晚会，期望全体会员能够积极参加。



四、完成《杭州市艺术品行业标准使用手册》，选拔两个“年度人物”提名表彰，得到会员大力支持，协会各项工作有序展开
“杭州市艺术品行业标准”协会从2012年就开始着手制定，直至文化部发布《艺术品经营管理办法》明确提出“鼓励和引导行业协会等社会组织制定行业标准”的规定后，在杭州市文化广电新闻出版局归口指导下，终于完成了行业标准以及标准使用手册的全部制订工作，并于2016年4月15日经协会全体会员大会通过；2016年12月1日，借助2016杭州美术节开幕式正式向行业发布——由协会组织制定艺术品行业标准，并向社会公开发布的，这在我国“行业协会”中尚属首次。《杭州市艺术品行业标准使用手册》得到了从北京来杭参加“2016杭州美术节暨艺术品产业发展高峰论坛”的胡月明（中国艺术品行业协会筹备组负责人）、西沐（中国艺术品市场研究院副院长）、赵榆（文化部中国画研究院副院长）三位艺术品行业专家的高度赞扬。

“杭州市艺术品行业标准”明确了杭州市艺术品行业经营的基本准则；“使用手册”部分，根据杭州市艺术品行业的实际情况，制定出了各类艺术品展销标签、艺术品代理、销售、委托等合同和艺术品档案等文本标准，为艺术品交易行为提供参考依据，并将有效推动杭州艺术品行业经营的规范化、标准化操作。

目前，协会有会员单位83家，每年都有新会员加入。会员涵盖全市上规模的画廊、收藏品市场、文化市场、文物公司、古玩店铺、艺术品拍卖公司、民营美术馆、文化策划公司、艺术网站等。

2016年度，许多会员取得了良好的经营业绩，开展了有相当影响力的艺术会展和推动行业发展的艺术活动。

浙江都市艺术文化发展有限公司举行了具有很强影响力的“2016杭州艺术博览会”、“2016中国（杭州）工艺美术精品博览会”；杭州吴山古玩城成功举行了“杭州第五届文玩交易会”，吴山古玩城春季、夏季、秋季鉴宝大会；风雅颂扬文化传播集团成功策划组织了第十五届“相约西湖”文化系列活动、《南北辉映，礼乐至上——两周时期河南青铜器与浙江原始瓷联展》、《含英咀华--两宋名窑瓷器展》、《最忆是杭州》杭州博物馆与浙江画院征集著名书画家作品仪式暨笔会。

陈水堂木作艺术馆、风雅颂扬文化传播集团、西湖当代美术馆等会员还参与了杭州峰会会议场所艺术品布置等相关美术工作。

杭州钱塘书画研究社、浙江逸仙书画院、杭州融宝画苑等会员积极参加由杭州日报社举办的大型公益活动“萤火虫计划”，向主办单位共捐赠了20余件书画作品作为公益竞卖，为杭州周边市县山区学校用于素质教育的资金募集作出了贡献。

杭州钱塘书画研究社还派出书画艺术家亲赴淳安山区，向山村小学生面对面地辅导书法、绘画。杭州西溪艺得美术馆在得知协会参与“萤火虫计划”后，也向秘书处报名参加“萤火虫计划”的山区小学课外美术教育。

在上述背景下，协会提出选拔“2016杭州艺术品市场年度人物”、“2016杭州美术新青年”提名征集后，立即得到广大会员的积极支持。

现将经协会全体常务理事通过微信、QQ等互联网通信一致通过的两个提名表彰公布如下。

1、“2016杭州艺术品市场年度人物”提名（共12位）：

杭州神畅艺术机构：管淼林

杭州吴山古玩城：胡成敏

风雅颂扬文化传播集团：管建平

雅舍工作室：王源

西湖当代美术馆：童雁汝南

陈水堂木作艺术馆：陈水堂

中画（杭州）艺术品资产管理有限公司：毕焱杰

杭州西溪艺得美术馆：刘颐静

环球雅葵艺术中心：王海波

浙江都市艺术文化发展有限公司：王荣娟

杭州钱塘书画研究社：阮振亚

梁园书画社：樊学清

2、“2016杭州美术新青年”提名（共12位）：

陈明坤、李明桓、余宏达、杨德、罗小珊、李峥嵘、刘正杰、王一、杨新锐、孙丽娟、周蕴智、黄佳茂

五、各会员继续组织实施各类艺术培训，秘书处尝试组织会员“走出去参观、考察、学习”活动 

根据协会2016年度工作计划，各会员继续开展各项培训工作。

杭州恒庐美术馆从“恒庐谈艺”到“恒庐讲堂”，15年来已经举办了350余场公开培训。2015年推出的新“恒庐讲堂 ”培训计划为春秋两期、共24讲，结合恒庐美术馆“青年艺术家培养计划”，聘请了美院研究生、博士生授课，课程包括：山水、花鸟基础、艺术鉴赏等内容。

杭州西溪艺得美术馆持续举办中外油画艺术作品展，在展览中配合举行有关论坛、讲座，还通过自媒体发布系统的“油画品鉴”知识培训，美术馆今年以来，每周举行两次油画基础培训，在培训课上，让油画爱好者拿起笔亲手临摩作画，并举办“油画学员作品汇报展”，培养了一大批油画艺术爱好者。

环球雅葵艺术中心常年举行书画艺术类和文物鉴定类资质证书考试公开培训项目，授课专家来自全国各高校和文博机构。

杭州钱塘书画研究社书画艺术培训中心继续举办书画培训班，面向大众，以期培养更多书画爱好者。

浙江逸仙书画院主持民革浙江省委会举办“国画兴趣班”。

“钱塘”、“逸仙”、“西溪艺得”和“恒庐”还报名参加杭州日报社举办的“萤火虫计划”。杭州日报社大型公益活动“萤火虫计划”的主要内容是征集社会公益人士，向大杭州范围内山区小学生进行课外素质教育。教学的类别有美术、摄影、书法、音乐等，每年不定期地到山区进行若干次与学生面对面的教学活动。

各位会员如有意愿参加“萤火虫计划”，可以向秘书处报名参加，具体活动时间、地点，届时由秘书处通知。

协会还有许多会员单位在2016年度举办过多场艺术品论坛、讲座、培训，由于未上传到协会的互联网平台，协会秘书处因此没能动员推广。我们期望各会员在举行上述论坛、讲座、培训时，能够通知秘书处，以便让协会成员都有机会参与。

秘书处根据本年度工作计划：“将牵头组织成员单位走出去参观、考察、学习”，在春季通过杭州摩曼顿文化创意有限公司即恒庐紫砂馆，组织了一场“宜兴紫砂艺术之旅”参观考察活动。会员单位共有40余人参观了宜兴紫砂博物馆、紫砂艺术大师工作室、丁蜀镇老街紫砂作坊一条街。

杭州西溪艺得美术馆先后举办了多场油画艺术爱好者参加的“俄罗斯艺术之旅”。10月份，应秘书处请求，还专门为会员规划路线，精心推出了“俄罗斯油画艺术之旅”；杭州恒庐美术馆也于11月份组织了“意大利艺术之旅”。这两次国外参观考察培训活动，会员都有参加。

   六、2017年度协会工作规划设想

“2017年杭州艺术博览会”和“2017杭州美术节”是年度工作重点，期望更多会员加入杭州艺术博览会和杭州美术节筹备、策划、项目申报等工作

    2017第十届杭州艺术博览会将于明年5月开始。展览将划分为经典展区、公共艺术区、画廊艺术区、设计艺术区四大区域。有意愿参加“2017杭州艺术博览会”的会员，可向秘书处联系备案，以便明年艺博会通知参加。
2017杭州美术节将于明年的11月开始，12月底结束。美术节的重点工作有开幕式、论坛、大型艺术品会展或者艺术群体活动、全城精品联展、2017杭州酒店艺术博览会等。从现在起，有意愿加入“2017杭州美术节”的筹备、策划、项目申报和项目承包的会员，都可以向秘书处报名备案，以便秘书处召集美术节筹备会议时通知参加。

2、全行业年度举办各类艺术品会展活动，仍将超过1000场，其中公益性会展也将超过200场

根据协会各画廊和艺术机构每年进行的艺术品活动和会展情况统计，协会在2016年度各类艺术品会展活动已经超过1000场。

我们预计，2017年度协会各画廊和艺术机构的艺术品活动和展会，仍将超过1000场。其中公益性艺术品会展活动也将会超过200场。

协助会员单位探索新的经营渠道和模式

面对近年来持续的全局性经济局势带来的艺术品全产业经营压力，2017年协会将利用各种渠道和资源，协助会员单位在探索新的经营模式和管理等方面做出努力。

4、更好地利用和发挥协会微信群联络、协调、服务功能，拓展协会的工作领域和服务渠道
秘书处在2017年度，仍将把协会“互联网平台”的及时更新和日常维护当作重要工作，继续做好协会网站的编辑和发布；进一步利用“微信群”联络、协调、服务的职能，拓展协会的工作领域和服务渠道。

5、继续做好“行业标准”发布后推广和“杭州画廊在售50位当代浙派艺术家价格指数”发布工作
《杭州市艺术品行业标准使用手册》于12月1日在杭州美术节上已经公开发布。如何推广、用好、完善“使用手册”，还需要我们共同努力。“杭州画廊在售50位当代浙派艺术家价格指数”，简称“50指数”（“武林指数”）发布工作由于数据采集不科学，几次发布均不成功。2017年秘书处将继续做好“50指数”的调研和数据采集工作，期望能得到会员的继续支持。

6、年度培训仍采用内外结合方式，希望更多成员举行公开培训时能通知秘书处动员其他成员参加

2017年度培训工作在今年的基础上，继续面向艺术机构（画廊）基本建设，提升员工专业素质，提升美术爱好者和普通市民的艺术素养和艺术欣赏水平。让经营员工读懂艺术品，从而引导市民购买艺术品，形成广大的艺术品消费群体。

7、秘书处牵头，会员单位建议，采用自愿报名方式，继续组织会员单位“走出去”参观考察学习

根据部分会员意见，2017年度秘书处仍将牵头组织会员单位“走出去”参观、考察、学习。会员单位也可建议秘书处组团，或者会员单位组团时通过秘书处邀请其他会员参加，到艺术品市场的热点国家、热点城市作短暂的“艺术之旅”。

8、2017年度协会将更紧密地与政府主管部门协调、联系，争取在政府采购，政府扶持等方面有所突破。

杭州市艺术品行业协会秘书处

2016年12月6日

